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Un plan de afaceri conventional urmareste sa demonstreze viabilitatea o

financiara a afacerii propuse. Un plan de afaceri verde trebuie sa tina cont, de

asemenea, de impactul social si de mediu al propunerii. Aceasta se numeste o abordare triple-bottom-line:
masurarea succesului in functie de impactul asupra oamenilor, impactul asupra planetei si generarea de

profit.

Un plan de afaceri verde trebuie sa atraga atentia cititorului in fiecare sectiune asupra modului exact in care
afacerea va pastra sau va Imbunatdti mediul si capitalul social la nivel local si / sau la nivel global. De
exempluy, un plan verde pentru o afacere cu o componenta de comanda prin posta ar trebui sa detalieze
impactul asupra mediului al transportului produsului catre clienti. Ce se intampla cu ambalajul dupa ce
clientul dvs. a terminat cu el? Va fi aruncat la gunoi, contribuind astfel la suprasaturarea depozitelor de
deseuri? Poate fi reciclat? Este ambalajul in sine fabricat din materiale reciclate? Dupa cum ilustreaza acest
exemplu, multe decizii de afaceri au dimensiuni ecologice sau sociale pe care antreprenorii verzi trebuie sa
le ia in considerare .

In cele din urma, un plan de afaceri verde ar trebui sa demonstreze ca propunerea este viabila din punct de
vedere economic, sanatoasa din punct de vedere ecologic si corecta din punct de vedere social.




