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Tapausesimerkki, Osa II:
Liiketoiminnan rakentaminen

Hanke on rahoitettu Euroopan komission tuella. Tasta julkaisusta (tiedotteesta) vastaa ainoastaan sen laatija, eika
komissio ole vastuussa siihen siséaltyvien tietojen mahdollisesta kaytosta. El"asmu S +
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@ Nimeni on.... &
® Tyoskentelen...
® Tassa koulutuksessa olen miettinyt vihreaa
yritysta... (milta toimialalla)
® Keskeiset taitoni ovat...
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“Restdvd litketoiminta ottaa huomioon
tuoton lisdksi liiketoiminnan vaikutukset
ympdristoon, luonnonvaroihin ja tuleviin

sukupolviin.”
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® Osaa rakentaa omaa liiketoimintaa seka kertoa yrittajyydesta ja sen
nykyisista suuntauksista Euroopassa GET-UP:n osallistujille

® Osaa arvioida liiketoimintaa

® Osaa neuvoa GET-UP:n osallistujia liiketoiminnan aloittamiseen

liittyvissa kysymyksissa

Osaa kertoa vihrean liiketoimintasuunnitelman kehittamisesta

Osaa luoda vihrean liiketoimintasuunnitelman

® Osaa luoda myynti- ja markkinointisuunnitelman

® @
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S‘ mply ABOUT BIOHEAT BIODIESEL PROPANE SERVICE CONTACT CUSTOMER LOGIN
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At Simply Green, our mission is to educate and assist in tH'e implementation of gren practices and to respect and treat our
planet with the same dignity and care that we extend to our customers.
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— ~ We offer biofuel home heating, biodiesel and marine

biofuels within the seacoast region of New Hampshire
and southern Maine.

ABOUT BIOHEAT BIODIESEL PROPANE SERVICE CONTACT CUSTOMER LOGIN

O

~ All of our flagship biofuel blends can be used without
any modifications to your heating system or engine.

~ We offer a more sustainable future for our customers
and communities.

+~ We fully endorse our biofuel and are committed to
offering green fuel at competitive prices with no
modifications necessary.

Learn More

- Erasmus+
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& Simply Green, Biofuels Company LLC, perustettiin
vuonna 2007. 12. huhtikuuta samana vuonna se toimitti
ensimmaisen ja vuoteen 2008 mennessa miljoonannen
BioHeat-gallonansa!

& Simply Green on nimetty mm. “kuumimpien’
bioenergiayhtoiden listalle (the Hottest Companies in
BioEnergy) seka the Environmental Hero of Maine

vuonna 2008.
- Erasmus+
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Harjoitus 1:

® Lue moniste Simply Green
yrityksesta
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Harjoitus 2:

® Vastaa annettuihin kysymyksiin

® Keskustelkaa ryhman jasenten kesken
vastauksista ja luokaa ryhmissa yhteiset
vastaukset.

® Esitelkda kaikille ryhman vastaukset
lyhyesti flappitaululla /powerpoint-
dioilla

Tapaustutkimus
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Key Business Plan & Marketing Plan Elements

Business Plan

Strategic Marketing Plan

Market! Research

* Define Vision & - Market

Mission segmentation profie
= Businessmodel <« identitoationof —Primoey
target compettors
l"m‘q"‘;::"' segments S (SWOT)
partnerships customers —Secondary
needed = Confmationof compettors
= customer needs SWoT)
SASsh: et oniy (Voice ofthe
efralagy Customer)
~Major barriers
to entry
—Alternative
strategies

T

Market

Positioning &
Steategy

Tactical Marketing

Marketing and
Selling Model

Operations &
Organization

Product

Launch

* Prioritize customer * SWOT = Sales and Time-fame & = Organizational = Financal model
on
needs - Unique Seiting channel strategy milestones structure SR U S
= Descriptionof Propostion(USP) = Sales force - Potential = RED and Operstions —Projected
oy o et sottheneck evenuss
o!'len a - Market ent org nﬂhoﬂ risk s model ¥ P
= Pricing strategy =trategy *Salesmetrics & * Koy success ~Degree of vertical proftsby
= Valid ationtesting —Major barriers Sncaiee factors integration segment
—Sttemetive = Brand strategy = Marketing Action —An-house vs, = Investment
strategies - Advertising & Plan (M AP) outsource requirements &
—Objectives g;omoﬁon = Human resources $nencing strategy
= Criticad success 4 = Cuture 3
tactors manoagement style
* Businesssystems &
processas

T " 4

T

1 1 I

Atstiup Consutting ©2010

Monitor / Evaluate Results / Revise
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Liiketoimintasuunnitelma

® Tavallisella liiketoimintasuunnitelmalla pyritaan osoittamaan

yrityksen taloudellinen elinkelpoisuus
@® Vihrean liiketoimintasuunnitelman tulee ottaa huomioon

myos ymparistolliset ja yhteiskunnalliset vaikutukset.

Triple Bottom Line, kolmen tekijan perusta:

Yrityksen toimien arvioiminen suhteessa ihmisiin,

ymparistoon ja tuottoihin.
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The Business Model Canvas
Key v | Key . Value A Customer Customer 3
Partners ‘L Activities -?’._- Fropesition - Relarionships Nz Segments L
Key ' Channels -
Cosr , Revenoe et s-
Structure '\ Streams \,(;'

Moduulista 3
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Harjoitus 3:

® Keskustelkaa ryhmissd ja luokaa
Business Model Canvas Simply Green
-yritykselle

& Esittakaa tuotokset koko ryhmalle
flappitaululla / Power Point diolla
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Materiaaleja
liiketoimintasuunnitelmaan
tekemiseen

@ Opas vihrean liikketoimintasuunnitelman Kirjoittamiseen:
https: / /www.greenforall.org /resource_ the green business
plan_guide

- Erasmus+
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Materiaaleja
liiketoimintasuunnitelmaan
tekemiseen

STARTUP = BUSINESS IDEAS =~ BUSINESSPLAN ~ MARKETING PLAN =~ FRANCHISES

Green and Eco-friendly Business Plan Sample - Free Template

GREEN AND ECOFRIENDLY BUSINESS PLAN SAMPLE AND FEASIBILITY REPORT
STUDY FOR TIRE RECYCLING BUSINESS

In writing a green business plan, not knowing how to go about it or not having a sample to use as a guide
can be a waste of time and effort. Therefore, this post will be focusing on a typical green and eco-friendly
business and the business plan of the business will be written for people to use as a sample and guide in

writing theirs.

This is a business that has to do with the environment; a business that is environmentally friendly and
useful.

Having a business plan is very important for businesses that wants to make impact in its industry.

Therefore, you as a business owner should be ready to spend time and resources on writing a business
plan.

Since, it is expected that you already have knowledge of the business you are going into then | will start
directly with the business plan.

HAZARDOUS WASTE DISPOSAL, E-WASTE RECYCLING, WASTE MANAGEMENT, SOLAR FARM,
SOLAR PANEL BUSINESS

An example of a green and eco-friendly business is a tyre recycling plant which will be the focus of
business sample | will be giving.

® Esimerkkeja vihreista liiketoimintasuunnitelmista:

http: / /www.practicalbusinessideas.com /green-eco-friendly-

business-plan /

- Erasmus+
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Key Business Plan & Marketing Plan Elements

Business Plan

Strategic Marketing Plan

Market! Research

* Define Vision & - Market

Mission segmentation profie
= Businessmodel <« identitoationof —Primoey
target compettors
l"m‘q"‘;::"' segments S (SWOT)
partnerships customers —Secondary
needed = Confmationof compettors
= customer needs SWoT)
SASsh: et oniy (Voice ofthe
efralagy Customer)
~Major barriers
to entry
—Alternative
strategies

T

Market

Positioning &
Steategy

Tactical Marketing

Marketing and
Selling Model

Operations &
Organization

Product

Launch

* Prioritize customer * SWOT = Sales and Time-fame & = Organizational = Financal model
on
needs - Unique Seiting channel strategy milestones structure SR U S
= Descriptionof Propostion(USP) = Sales force - Potential = RED and Operstions —Projected
oy o et sottheneck evenuss
o!'len a - Market ent org nﬂhoﬂ risk s model ¥ P
= Pricing strategy =trategy *Salesmetrics & * Koy success ~Degree of vertical proftsby
= Valid ationtesting —Major barriers Sncaiee factors integration segment
—Sttemetive = Brand strategy = Marketing Action —An-house vs, = Investment
strategies - Advertising & Plan (M AP) outsource requirements &
—Objectives g;omoﬁon = Human resources $nencing strategy
= Criticad success 4 = Cuture 3
tactors manoagement style
* Businesssystems &
processas

T " 4

T

1 1 I

Atstiup Consutting ©2010

Monitor / Evaluate Results / Revise
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Markkinointisuunnitelma

Kestava markkinointi sisaltaa sellaisten tuotteiden ja
palveluiden kehittamista ja edistamista, jotka vastaavat
kuluttajien ja yritysten tarpeita, hyodyntaen vastuullisesti
yhteiskunnan  luonnonvaroja  seka  henkilo-  ja
kulttuuriresursseja paremman elamanlaadun
varmistamiseksi nyKkyisille ja tulevaisuuden sukupolville.

- Erasmus+
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Markkinointisuunnitelma

Kestava markkinointi perustuu perinteisiin

markkinointimenetelmiin ja vaatii lisaksi seuraavaa:

® Kuluttajan kestavaan kehitykseen liittyvien arvojen,
tunteiden ja ostokayttaytymisen ymmartaminen;

@ Tieto kehittyvista kestavan kehityksen markkinoista

® Organisaation sitoutuminen Kkestdvaan Kkehitykseen ja
positiiviset suhteet asiakkaisiin, yhteisOihin ja ymparistoon.

- Erasmus+
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Vihrean markkinoinnin mahdollisia riskeja:

& Vaikka tuotteen katsotaan olevan “vihrea” se ei tarkoita
sita, etta siitd voi veloittaa lisaa

® Vihreiden standardien ja prosessien toteuttamiseen
liittyvat kustannukset eivat maksa itseadn takaisin

ilman hyvaa strategiaa.
- Erasmus+
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Vaiheet onnistuneeseen vihreaan markkinointiin:

Kouluta kuluttajia!

Rakenna parempia tuotteita!
Ole rehellinen!

Tarjoa lisaa!

Tuo tuotteet lahelle ihmista!

Lue myos moniste “Vaiheet
onnistuneeseen vihredan E rasmus+

markkinointiin”
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eReduce price gap
eHighlight extended
values

ePass down savings
to consumers

Vihrea MarkkinointiMix: (

rGreen materials
eGreen production

eGreen packaging
eGreen suppliers

Promotion
Promotion r

- Erasmus+
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—

Promotion

Vihrea MarkkiointiMix (atkuu..)

eAdvertising
*PR
ePersonal selling

oConsumer
L Promotion )
eGreen location
eGreen distribution -
{ Erasmus+

Promotion
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Harjoitus 4:

® Keskustelkaa ja toteuttakaa ryhmissa
Simple Green —yrityksen
markkinointimix

® Tuotokset esitellaan lopuksi koko
ryhmalle flappitaululla /PowerPoint -
dioina
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Lisatietoja

Verkkosivuillamme osoitteessa:
www.green-entrepreneurship.online
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http://www.green-entrepreneurship.online/

